Meede 4.1 e-prias taidetava toetustaotluse abikiisimused

1. Andmed taotleja kohta: MTU Jérva Arengu Partnerid
Projekti nimi: Piirkondade vaartus kasvab koostoos
2. Taotleja lihitutvustus. Taotleja olemasolevad ressursid (inimesed, vahendid).

Tegevusvaldkond. Tegevuskogemus (ellu-viidud tegevused ja projektid viimase kahe aasta jooksul).
Liikmeskonna kirjeldus. Taotluse esitamise hetkel td6tajate registrisse kantud isikute arv.

MTU Jérva Arengu Partnerid on asutatud 2006 aastal maaelu arengu edendamiseks ja LEADER programmi
elluviimiseks. Tegevuspiirkonda kuulub 2 omavalitsust: Jarva vald ja Paide linn. Tegevusgrupp on ellu viinud
mitmeid piirkonna arengule suunatud projekte. Aastatel 2015-2023 on ellu viidud 8 koostddprojekti: Piirkonna
Uhisturunduse korraldamine, Koostédvorgustike arendamine ja tugevdamine, Uuenduslikud ja innovaatilised
projektiideed, YEAH -Noorte ettevétlikkuse arendamine, 5*Nature, Jatkusuutlik maaettevétlus Jarvamaa
tutvustamise toel, Keskpérandale kokku - Kesk-Eesti arenduse projekt; Hetkel on kdimas Arukate kilade
arenguprogramm; 5*Nature+ turismiarenduse projekt, Noorteprojekt ja Arukad kiilad 2 projekt ja Pandeemia
projekt. Uhingu tegevustesse on kaasatud liikkmed, juhatus ja tegevuspiirkonnas tegutsevad ettevétjad,
vabalhendused ja omavalitsused. Liikmeid on 86.

3. Projekti otsesed eesmargid ja tulemid.

Vajaduse pohjendus. Eesmark sdnastada olukorra kirjeldusena, kuhu tahetakse projekti I6puks jduda. Millised
on projekti tulemused? Mitu to6kohta ja millal luuakse/ sailitatakse projekti tulemusena?

Kirjeldada loodavaid/ sailitatavaid t66kohti: ametinimetus ja pohilised toollesanded.

Projekti vajadus: MTU Jarva Arengu Partnerid strateegiat koostades leidsid seminaridel osalenud, et piirkonna
mainekujundus on ndrk ja puudub kutsuv Kesk-Eesti kuvand. Samuti oli veendumus, et vajalik on edasi
arendada koostdovorgustikke, tegeleda piirkonna turundamise ning kultuuri-, loodus- ja ajalooparandi
vaartustamisega. Oluliseks peeti ka toiduteemade edasiarendamist. Jarvamaa kulastajatelt saadava tulu
osakaal on vaike. Piirkonna elujdulisuse sailitamiseks tuleb leida lahendusi. Ettevétja peab leidma, kuidas oma
toote/teenusega silma paista. Miligi ja turunduse tulemuslikuks korraldamiseks laheb vaja oskusi-teadmisi ja
head koost6dd teiste piirkondadega.Jarvamaal on arenguruumi kohaliku toidukultuuri, loodus-, kultuuri- ja
ajalooparandi tutvustamisel, nende teemade potentsiaal on alakasutatud

Projekti peaeesmargiks on Kesk-Eesti ja Jarvamaa kultuuri-, loodus- ja ajalooparandi vaartustamine Uhiste
turundus- ja teavitustegevuste ning loodava koost6dvorgustiku arendamise kaudu. Jatkatakse piirkonna eriparal
pdhinevate toodete ja teenuste turundamist, kohaliku toidu ja toidukultuuri vaartustamist, senisest enam
pannakse rohku rikkaliku kultuuri-, loodus- ja ajalooparandi teadvustamisele, tutvustamisele ja arendamisele.
Eesmargik on tagada piirkondade kestlik areng, mis on ks peamisi Euroopa Liidu ja ka Eesti prioriteete.
Inimeste hulk, keda kdnetavad looduslikkus, kogukondlikkus, saastlikkus, 6koloogilisus, vaarikas taaskasutus
jmt on kasvamas.

Projekti tulemiks on Ghistegevused, turundusmaterjalide koostamine (naide: https://visitjarva.ee/imetledes-
jarvamaad/), messidel osalemine toob piirkonda uusi kilastajaid (Balttour ja Tourest), seminaridelt ja
oppekaikudelt on saadud uusi kogemusi ja teadmisi. Antud projekti kaasabil korraldatavad koolitused ja
kogemuste vahetused, tUhised turundussindmused ning messidel osalemised rikastavad ettevétjate teadmisi,
tutvustavad nende tegevusi ja tooteid, aitavad kaasa uute turunduskontaktide tekkimisele, kestliku métteviisi
levimisele ja uute vaartustega harjumisele, aga ka Uldisele koost6dvajaduse tunnetamisele piirkonnas.

4. Projekti tegevuskava

Mida planeeritakse teha projekti kaigus?

Projekti tegevused, mida ja millal soovitakse toetuse abil ellu viia?

Tegevus 1 — Turundustegevused ja -materjalide valmistamine, sh messidel osalemine ja teavitusmaterjalid
1.1. Untse visuaaliga viitade, kaartide, infotahvlite ja teavitusmaterjalide valmistamine; kohaturundus;
kampaaniad ja kommunikatsioon I6pptarbijale valitud sihtturgudel.

1.2. Messidel osalemine oma vaéljapaneku ja ettevotjatega:

2024-2025 valitud turismi- ja toidumessidel osalemine Eestis (sh Tourest, Foodfest), Latis (Balttour) jm.
1.3. Messidel osalemine kilastajana kontaktide sdlmimise eesmargil.

Tegevus 2 - Parandi vaartustamine

2.1. Piirkondade kultuuri- ajaloo ja loodusparandi ning t66stusparandi teadvustamine, tutvustamine ning
arendamine.

2.2. UNESCO kultuuriparandi nimekirja tutvustamine — Soomaa haabjas.

Tegevus 3 — Kohalike maitsete tutvustamine, toidupiirkondade kilastused, maitsete aasta tegevused
3.1. Kohaliku toidu t66toad kohaliku tooraine vaarindamiseks.

3.2. Osalemine festivalidel, laatadel, toidukonkurssidel, sh Touresti toiduhallis.


https://visitjarva.ee/imetledes-jarvamaad/
https://visitjarva.ee/imetledes-jarvamaad/

3.3. Varasemate Eesti toidupiirkondade kilastused (Pdhja-Eesti, Haapsalu ja Ldanemaa, Vana-Véromaa) koos
praktiliste kooskokkamistega.

Tegevus 4 — Jarvamaa suindmused, Uritused ja kohaturundus

1.1. Jarvamaa kohaturundus, piirkonna teadvustamine, tutvustamine ja arendamine.

1.2. Jarvamaa siindmuste ja festivalide turundustegevused, kampaaniad ja kommunikatsioon I6pptarbijale.
1.3. Uhtse visuaaliga viitade, kaartide, infotahvlite ja teavitusmaterjalide valmistamine

JAPI ajakava:

juuni - detsember 2024: turundustegevused, piltide tootmine, messide ettevalmistamine, toidupiirkonna
tegevused, Eesti sisene dppekaik

jaanuar - detsember 2025:turundustegevused, piltide tootmine, messidel osalemine, toidupiirkonna tegevused,
talveseminar, Eesti sisene 6ppekaik

jaanuar — juuni 2026: turundustegevused, piltide tootmine, messidel osalemine, toidupiirkonna tegevused

5. Projekti sihtrihm

Kellele projekti tegevused on suunatud? Kes on otsesed ja kaudsed kasusaajad? Sihtriihma suurus?
Teenuste puhul kliendigruppide ja turgude kirjeldus.

Projekti tegevused on suunatud Jarvamaad kllastavatele sise- ja valisturisitidele ning JAP piirkonna elanikele,
ettevotetele, organisatsioonidele.

Otsesed kasusaajad: Piirkonna ettevétjad, mittetulundusihingud ja kogukonna aktivistid, kes saavad véimaluse
tutvustada oma tegevusi, tooteid ja teenuseid, laiendada oma turgu. Saavad véimaluse vahetada kogemusi ja
saada uusi ideid piirkonna arendamiseks.

Kaudsed kasusaajad: JAP tegevuspiirkonna piirkonna elanikud ja ettevdtjad - pakutavad tooted ja teenused
mitmekesistuvad, turundusvéimalused kasvavad, paraneb elukvaliteet maal. Kaudseteks kasusaajateks on ka
piirkonna kilalised, kes kulastavad Jarvamaa paeva ning tutvuvad piirkonna toodete-teenustega ja
elukeskkonnaga.

2022 oli Jarvamaal 70 063 66bimist. Vordluseks, et 2019 oli see number 46 214.

2023 numbrid ei ole veel taielikud, detsembri statistika avaldatakse eeldatavalt veebruari keskel. 11 kuuga on
0606bimisi kogunenud aga 84 995.

Olenevalt sellest, mis toimub majanduses Uldiselt, prognoosiks 2024-2025, et majutusnumbrid jaavad samaks
vOi siis tdusevad ca 10% aastas. Ajalooline statistika naitab, et majutusnumbrid liguvad lldise majanduse
kaekaiguga samas taktis.

6. Projekti vastavus JAP-i strateegiale, kohalikele arengukavadele, ettevétte ariideele

Seos JAP tegevuspiirkonna arengustrateegiaga, teiste arengukavadega ja ettevotte ariideega ning
rahavoogude eelarvega. Valjavote strateegia/arengukava/ vastavast punktist.

JAP-strategia Ik 36 ,Selleks, et maapiirkonnas oleksid tagatud vajadustele vastavate teenuste kvaliteetne
kattesaadavus, on tarvis tugevdada kodanikethenduste, ettevdtjate ja kohalike omavalitsuste Uksuste koost6dd
ja nende tegevuste koosmdju.” ,Rahvusvahelise ja kodumaise koost66 hoogustamine® ,Mainekujunduskavade
ja nende kriteeriumide valjaté6tamine®, ,Uute toodete loomine, oma piirkonna brandide kuvamine, piirkonna
ressursside jatkusuutlik kasutamine;* Ik 39 ,Piirkonna ettevétluse konkurentsivoime téstmisel on vaga oluline
turundustegevus® Ik 39-40 ,Piirkonna tuntus on seotud positiivse maine kujundamisega, teabe levitamisega ning
piirkonna kui terviku thisturundusega. Seelabi suureneb elanike kindlustunne ning levib arusaam, et maal on
monus elada. Tegevuspiirkonna kohaturundus tdhendab seda, et piirkonda arendatakse viisil, mis rahuldab
kogukonna ning kulastajate ja investorite ootusi. Eesmark on koostd6st tuleneva slinergia rakendamine uute
ideede genereerimiseks ja elluviimiseks. Muutusvajadused / Sekkumise vbéimalused: * JAP-i tegevuspiirkonna
mainekujunduskavade ja nende kriteeriumide valjatddtamine ja sellest tulenev mainekujundus-, meediakoostd6-
, reklaami- ja teavituskavade elluviimine. Meediakunnist Uletatavad siindmused, meediakajastused edulugudest
- JAP-ist laiema pildi loomine; * Turundusalase oskusteabe suurendamine ja koondamine (koolitused,
vorgustike arendamine). Ettevétjate, Ghenduste ja huvigruppide teemavdrgustike koordineerimine; * Rohelise
maakonna — Roheline sihtkoht Jarvamaa (Green Destinations), maheda maakonna ja toidupiirkonna kuvandi
vdimendamine, loodus ja elamusturismi propageerimine.”

Seos JAP strateegiaga: 3.6. Muutusvajadused / Sekkumise vdimalused:

* Turundusalase oskusteabe suurendamine ja koondamine (koolitused, vorgustike arendamine). Ettevotjate,
Uhenduste ja huvigruppide teemavérgustike koordineerimine;

* Rohelise maakonna — Roheline sihtkoht Jarvamaa (Green Destinations), maheda maakonna ja toidupiirkonna
kuvandi véimendamine, loodus ja elamusturismi propageerimine.

Riigisisesed ja -valised koostédvaldkonnad, mis on partneritega kooskdlastatud:

* Koost66 arendamine, Uhised konverentsid, seminarid, valdkondlikud kogemuste vahetused (ettevétlus,
loomemajandus, sotsiaalvaldkond, noored jm).

* Piirkonna Uhisturundusele suunatud koosté6projektid.



* Kohaliku toidu vérgustike arendused (toidutootjad, Iihike tarneahel, OTT, toidupakkujad, haridusasutuste
toitlustamine).

* Ettevétjate koostdd uute turgude leidmisel, toodete reklaamimisel ja madgil.

* Roheline sihtkoht, loodusturism, elamusturism, agroturism, kogukonnaturism.

7. Projekti mdju

Kuidas aitavad projekti oodatavad tulemused kaasa meetme eesmarkide saavutamisele? Kuidas mojutab
projekti elluviimine naiteks elukeskkonna kvaliteeti / piirkonna arengut / organisatsiooni arengut ja tulude kasvu /
piirkonna mainet vms.

Projekti oodatud tulemused aitavad kaasa piirkonnasiseseks ja riiklikuks koostddks, mis loob stinergia ja seelabi
vBimaluse piirkonnas ellu rakendada uuenduslikke ideid koostdoprojekti abil. Piirkonna ettevotete, kilade,
elukeskkonna, turismiobjektide ning muude toodete ja teenuste tuntus suureneb.

Projekt aitab otseselt kaasa piirkonna tuntusele ja turismiobjektide kiilastatavuse kasvule.

Projekt méjutab kohalike elanike arusaama elukeskkonnast ja selle kvaliteedist, nad teavad mida piirkonnas
pakutakse turismiteenustena ning neil on véimalik seda ka ise tarbida.

Piirkonda tutvustavate materjalide loomine aitab piirkonna mainet tdsta, sest see on suunitletud info tootmine, et
luua valistarbijatele sellist infot, mida me ise soovime oma piirkonna kohta levitada.

Jarjepideva arendustegevuse ja Uhisturunduse tulemusena on piirkonna majandus elavnenud.
Ettevotlustegevus vdoimaldab peredel jaada elama maapiirkonda ning vdimaldab terve ja elujéulise kohaliku
kogukonna arengut.

8. Uuenduslikkus, keskkonnasaastlikkus

Mida tehakse teisiti, kui varem? Mis muutub organisatsioonis, kasusaajatele?

Milline on projekti mdju energiasaastule ja keskkonnale?

Varasemalt ei ole JAPis olnud koosttdprojekti, mille olulisteks osadeks on toidupiirkonna teemad ning uus on
koost60 Rohelise J6emaaga. JAPI piirkonna inimestele on uued koostédpartnerid suureks abiks, uuenduslike
ideede valjatéétamisel.

9. Piirkondlik eripara

Projekti seotus loodus-, ajaloo- ja kultuurivaartusega. Voimalik uute vaartuste loomine.

Kuivdrd kasutatakse projektis ara piirkondlikku eripara voi kohalikku ressurssi.

JAP piirkond on vaga rikkalik loodus-, ajaloo- ja kultuurivdartusega maapiirkond, mis jatkuvalt on alakasutatud
ning mida tuleb tutvustada ning vaartustada. Siin asuvad erilised paigad, kuhu on vdimalik tuua rohkem
teadlikke turiste, kes hindavad loodust, ajalugu, kultuuri ning kellel on aega, et siinset piirkondlikku eripara
nautida. Piirkonnas on palju toredaid inimesi, kes soovivad piirkonna arengus kaasa lilGa ning vajavad uusi
ideid, et meie piirkondlikku eripara ja kohalikku ressurssi paremini esile tuua ja sissetulekute suurendamiseks
ara kasutada.

10. Koostdd arendamine, partnerlus

Projekti panus kodanikuaktiivsuse kasvule.

Projektist tdusev laiem tulu piirkonnale, tuntuse tdstmise vdi koostéd arendamise naol.

Projekti valjatootamisel on ndu peetud piirkonna turismiettevdtjatega. Koostédpartnerid on Léuna-
Jarvamaa Koostookogu, Roheline J6emaa ja Jarva Arengu Partnerid. Projekti laiem tulu avaldub
vdimaluses jatkata maaturismi edasiarendamist ja piirkondliku eripara lahtimotestamises.

1. Projekti jatkusuutlikkus

Kuidas on rahaliselt tagatud projekti elluviimine (eelfinantseering ja omafinantseering)?

Kuidas tagatakse algatuse jatkumine peale projekti [I6Gppemist?

Kuidas on tagatud investeeringute puhul sihipdrane kasutamine vahemalt 5 aasta jooksul?

Kesk-Eesti ja Jarvamaa kultuuri-, loodus- ja ajalooparandi vaartustamine I&bi tUhiste turundus- ja
teavitustegevuste jatkub parast projekti I6ppu ning loodud koostdovérgustik tegutseb edasi ka peale projekti
IBppu.

12. Muu oluline informatsioon, mida taotleja soovib lisada:



